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La Comision Europea gastara 186 millones de euros en la promocion de
productos agroalimentarios dentro y fuera de la UE en 2024

Brussels, 17 de noviembre de 2023

La Comisién Europea destinara 185,9 millones de euros en 2024 a financiar actividades de promocién
de productos agroalimentarios sostenibles y de alta calidad de la UE en la propia Unién y en todo el
mundo. El programa de trabajo de la politica de promocién para 2024, adoptado por la
Comision, tiene por objeto fomentar nuevas oportunidades de mercado, teniendo en cuenta al mismo
tiempo las prioridades politicas, el analisis de las exportaciones previstas a los mercados existentes y
nuevos, y las contribuciones de las partes interesadas.

Las campafias de promocién de los productos agricolas de la UE deberian estar pensadas para abrir
nuevas oportunidades de mercado a los agricultores y a la industria alimentaria en general de la UE,
y para ayudarlos a consolidar sus empresas. Ademas de aumentar la produccion y el consumo
sostenibles de productos agricolas, la politica de promocion también sostiene la recuperacién
sostenible del sector agroalimentario de la UE en una coyuntura econémica complicada.

Los importes disponibles para las campafnas seleccionadas en 2024 se dividen entre la promocion
en el mercado interior de la UE y en terceros paises, con 81,3 millones de euros y 85,1 millones
de euros, respectivamente. Fuera de la UE, los paises y regiones con un elevado potencial de
crecimiento se consideran los principales objetivos de la promocién. Entre esos paises y
regiones se cuentan China, Japon, Corea del Sur, Singapur y América del Norte. El Reino Unido sigue
siendo uno de los principales mercados de exportaciéon de los productos agroalimentarios de la UE, ya
que absorbe el 20 % de las exportaciones de la UE-27.

La Comisién Europea cofinancia hasta el 80 % de los proyectos seleccionados presentados por
agentes privados y también lleva a cabo sus propias campafias de comunicacién en terceros paises.
Estas actividades pueden incluir la participacion en ferias comerciales agroalimentarias, la
organizacion de delegaciones comerciales en terceros paises y la elaboraciéon de manuales de entrada
en el mercado para los exportadores.

Se prevé que en las campanas de promocién seleccionadas en 2024 figuren productos
procedentes de practicas agricolas sostenibles que contribuyan a reducir la dependencia de
plaguicidas y antimicrobianos, a minimizar la fertilizaciéon y la contaminacion del agua, a reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero, a fomentar la agricultura ecoldgica y a mejorar el
bienestar animal. 62 millones de euros se asignaran especificamente a los productos
agroalimentarios producidos de forma sostenible, incluidos 42 millones de euros para productos
ecolégicos. Uno de los resultados previstos es un mayor reconocimiento del logotipo ecolégico
de la UE por parte de los consumidores europeos y un mayor consumo de productos ecoldgicos, en

consonancia con el Plan de Accién sobre Agricultura Ecoldgica.

Otro objetivo es ampliar el conocimiento de los regimenes de calidad y los productos de la UE
registrados como denominacién de origen protegida (DOP), indicacién geografica protegida (IGP) y
especialidad tradicional garantizada (ETG). Mas de 3 500 nombres de productos y bebidas
agroalimentarios estan protegidos, con lo que se garantiza a los consumidores productos auténticos y
se preserva el patrimonio cultural y culinario de la UE.

La promocion del consumo de frutas y hortalizas frescas dentro de dietas equilibradas también
sigue siendo una piedra angular de la politica de promocion de la UE. La ultima revisién de la
ejecucion del programa concluyd que las frutas y hortalizas eran la principal categoria de productos
gue se beneficiaban de la cofinanciacion de la politica de promocion de la UE, con entre el 19 % vy el
30 % del presupuesto total anual de la politica de promocién entre 2016 y 2019. En el programa de
trabajo de 2024 se destinaran mas de 18 millones de euros a la promocion de las frutas y
hortalizas frescas. Esto no excluye la financiacion de campanas sobre estos productos también con
cargo al resto del presupuesto de promocidn. Las actividades de promocion dirigidas a los
consumidores en el mercado interior deben referirse a las directrices dietéticas del Estado o los
Estados miembros destinatarios y ajustarse a ellas.


https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/eu-communication-campaigns-promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/publications_en?f%255B0%255D=programme_category_programmes%253A19&f%255B1%255D=type_of_publication_type_of_publication%253A23
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organic-action-plan_en
https://agriculture.ec.europa.eu/news/protecting-local-food-and-drinks-3-500-geographical-indications-registered-2023-02-23_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=COM%253A2021%253A49%253AFIN

Las convocatorias de propuestas para las préximas campaias especificas de 2024 estaran
abiertas entre el 18 de enero y el 14 de mayo de 2024. Gestiona las convocatorias la Agencia
Ejecutiva Europea de Investigacién. Podran solicitar financiacién y presentar sus propuestas
organismos diversos como organizaciones profesionales y de productores, y grupos agroalimentarios
responsables de actividades de promocidn. Los programas denominados «simples» pueden
presentarlos una o varias organizaciones del mismo pais de la UE. Los programas «multiples» pueden
presentarlos al menos dos organizaciones nacionales de al menos dos Estados miembros, o bien una
0 varias organizaciones europeas. En el sitio web de la Agencia Ejecutiva Europea de Investigacion
puede consultarse un mapa de todas las campafias que se estan llevando a cabo actualmente en el
mundo.

Se celebrara una jornada informativa en Bruselas y en linea los dias 31 de enero y 1 de febrero de
2024, con el objeto de presentar los criterios de admisibilidad y adjudicacién, ademas de las
experiencias de los beneficiarios de los programas financiados, y facilitar los contactos entre los
posibles socios del proyecto.

Mas informacion

Programa de trabajo anual de 2024

Politica de promocidn

Anexo
Millones
de euros
PROGRAMAS SIMPLES 92

Programas simples en el mercado interior (41,1

Programas de promocién de los productos 14
ecoldgicos
Programas de promocion de las frutas y 9,1

hortalizas frescas

Programas sobre los regimenes de calidad de la |7
UE (indicaciones geograficas, logotipo de las
regiones ultraperiféricas)

Programas de sensibilizacion sobre la 6
agricultura sostenible y el bienestar animal de

la UE

Programas que destacan las caracteristicas 5

especificas de los métodos de produccién
agricola de la Unidn (seguridad alimentaria,
trazabilidad, autenticidad, etiquetado, aspectos
nutricionales y sanitarios, bienestar animal,
etc.) y las caracteristicas de los productos de la
Unién en lo que atafie a su calidad, sabor,
diversidad o tradiciones (esto es, no cubiertos
por los regimenes de calidad de la UE)

Programas simples en terceros paises 45,9

China (incluidos Hong-Kong y Macao), Japon, 16,3
Corea del Sur, Taiwan, Sudeste Asiatico o Asia
Meridional



https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0_en
https://agri-datahub.eismea.eu/
file:///C:/Users/robicle/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/FN6V16FZ/Annual%20Work%20Programme%202024
https://agriculture.ec.europa.eu/common-agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products_es

Millones
de euros

Otras zonas geogréficas

15,3

Canada, Estados Unidos, México

9,3

Programas de promocion de productos
ecologicos y sostenibles de la UE en terceros
paises

Programas simples en caso de
perturbaciones del mercado / convocatoria
de propuestas adicional

PROGRAMAS MULTIPLES

84,4

Programas multiples en el mercado
interior

40,2

Programas de promocion de los productos
ecologicos

Programas de sensibilizacion sobre la
agricultura sostenible y el bienestar animal de
la UE

14

Programas de promocion de las frutas y
hortalizas frescas

Programas sobre los regimenes de calidad de la
UE (productos ecoldgicos, indicaciones
geograficas, logotipo de las regiones
ultraperiféricas) O programas que destacan las
caracteristicas especificas de los métodos de
produccién agricola de la Unidn (seguridad
alimentaria, trazabilidad, autenticidad,
etiquetado, aspectos nutricionales y sanitarios,
bienestar animal, etc.) y las caracteristicas de
los productos de la Unién en lo que atafie a su
calidad, sabor, diversidad o tradiciones

4,2

Programas multiples en terceros paises

39,2

Programas en cualquier zona geografica fuera
de la UE

29,2

Programas de promocién de productos
ecoldgicos y sostenibles de la UE en terceros
paises

10

Programas multiples en caso de
perturbaciones del mercado / convocatoria
de propuestas adicional




Millones

de euros
Iniciativas propias de la Comisidén 9
Otras acciones y gastos (expertos, 0,5
traducciones)
Total de las medidas de promocion 185,9

IP/23/5816

Quotes:

La seguridad, la sostenibilidad y la autenticidad son las cualidades que definen los alimentos y bebidas europeos. Estas son
también las cualidades que reforzamos con nuestra politica de promocién. Nuestras campafias de promocién brindan nuevas
oportunidades a nuestro sector agroalimentario y consolidan su contribucion esencial a la economia de la UE, especialmente en
las zonas rurales y las regiones remotas. Celebro la atencion prestada a la difusion del logotipo ecoldgico de la UE y de los
regimenes de calidad de la UE, ya que es crucial estimular la demanda del mercado en esos ambitos. Animo a todas las partes
interesadas a presentar sus propuestas.

Janusz Wojciechowski, comisario responsable de Agricultura - 17/11/2023

Personas de contacto para la prensa:

Olof GILL (+32 2 296 59 66)
Sophie DIRVEN (+32 2 296 72 28)

Solicitudes del publico en general: Europe Direct por teléfono 00 800 67 89 10 11, o por e-mail
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